
Sensorveiledning for MEVIT4311 – Media 

Innovation and Generative AI 

Formaliteter 
Gruppeoppgave: Semesteroppgave (karakterskala A-F hvor F er stryk). 

Max 4 stk og min 2 stk i en gruppe. 

Studentene ble tildelt grupper alt først seminar i august. De har siden det jobbet med et 

gruppeprosjekt gjennom hele semesteret. Semesteroppgaven er knyttet til gruppeprosjektet 

studentene har arbeidet med. Målet har vært å utvikle en chatbot/chatbot-konsept. 

Den innsendte oppgaven kan være på opptil 15 sider (én side regnes som 2300 tegn uten 

mellomrom). 

Eksamensspråk: Eksamensoppgaven gis på engelsk. Du kan levere svaret ditt på norsk, svensk, dansk 

eller engelsk. 

Karakterskala: Karakterer tildeles på en skala fra A til F, hvor A er den beste karakteren og F er stryk. 

Les mer om karaktersystemet. Du kan lese mer om karakterveiledning på eksamen på masternivå 

ved IMK her: https://www.uio.no/studier/eksamen/karakterer/fagspesifikk-karakterbeskrivelse/hf-

imk-master.html 

Forventinger og vurderingskriterier 
Forventning: De skal beskrive grundig hvordan de har gått frem, både med utvikling av chatbot-

konsept, forretningsmodell og brukerevaluering (denne har de primært gjort på medstudenter). De 

skal demonstrere at de er kjent med ulike former for innovasjoner (radikal, inkrementell og 

disruptiv) og steg i enn innovasjonsprosess. De skal reflektere over disse, samt spesielle utfordringer 

knyttet til AI-baserte chatbots eller mer enkle button-based chatbots (e.g. balancing machine and 

mind, les McAfee & Brynjulfsson (2016).  

Brukerevaluering: Brukerevalueringer kan gjøres blant venner, familie og medstudenter siden vi 

kom sent i gang med dette. Men det er fint om de reflekterer rundt disse valgene og begrensninger 

knyttet til dette.  

Kildebruk: Jeg forventer god kildebruk og at de benytter primært pensum aktivt (se under). 

Mer detaljert knyttet til forventet disposisjon: 

1. Innledning (1-2 sider) 

Vurderingskriterier: 

 Klarhet i problemstilling og forskningsgap. 

 Relevans og bruk av litteratur fra kursmateriale. 

 Presis presentasjon av hovedtesen og underemner. 

2. Litteraturgjennomgang (2-3 sider) 

Vurderingskriterier: 

 Dybde og bredde i forståelse av eksisterende litteratur. 
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 Evnen til å knytte litteraturen direkte til forskningsspørsmålene. 

 Kritisk analyse og refleksjon over kildemateriale. 

3. Teori (2 sider) 

Vurderingskriterier: 

 Valg og anvendelse av relevant teoretisk rammeverk. 

 Forståelse av teoriens rolle i å støtte forskningsspørsmålene. 

4. Metode (2-3 sider) 

Vurderingskriterier: 

 Klarhet og relevans i metodevalg. 

 Beskrivelse av prosessen for konseptutvikling og brukerevaluering. 

 Refleksjon over metodens styrker og svakheter, spesielt med tanke på brukerevaluering. 

5. Resultater (2 sider) 

Vurderingskriterier: 

 Tydelighet og presisjon i fremstillingen av resultater. 

 Korrekt skille mellom data og diskusjon. 

6. Diskusjon (3-4 sider) 

Vurderingskriterier: 

 Dybde i analyse og tilbakekobling til forskningsgap og teori. 

 Diskusjon av empiriske bevis og teoretiske bidrag. 

 Vurdering av oppgavens begrensninger og forslag til fremtidig forskning. 

7. Konklusjon (1/2 sider) 

Vurderingskriterier: 

 Konsis og relevant oppsummering av hovedfunn. 

 Effektiv tilbakekobling til innledningen og forskningsgap. 

Generelle Vurderingskriterier: 

Kildebruk og Referanser: Nøyaktighet og relevans i kildebruk, samt overensstemmelse med 

akademiske standarder. 

Struktur og Klarhet: Logisk flyt, klarhet i argumentasjon, og oppgavens overordnede organisering. 

Originalitet og Kritisk Tenkning: Evnen til å tenke kreativt og kritisk om emnet, samt originalitet i 

tilnærming og analyse. 

Viktige kunnskapsmål som bør reflekteres i oppgaven: 

 Understand the basics of AI and how it is being used in media and other industries 

 Understand the history and origins of AI and its impact on humans and society 

 Understand the ethical implications of AI and its impact on humans and society 



 Develop their own ideas for how AI can be used in innovative ways to create new media 

experiences 
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